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Griindergeist: (v. |.) Georg Gindely (Redaktion), Melanie Borter
(Redaktion) und Dominik Achermann (Verleger).
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»,Mach es, aber mach es jetzt"

Ende August erscheint in Baden die erste deutschsprachige Zeitschrift

fiir Grosseltern. Das Team setzt auf gute Ideen und die Magie der Familie.

Es war ein Geistesblitz mit Folgen. Als Do-
minik Achermann vor sieben Jahren seine
Ausbildung zum Medienmanager im Schwei-
zer Medieninstitut absolvierte, musste er
an einem Nachmittag eine Zielgruppe defi-
nieren und ein Konzept fiir eine Publikati-
on entwerfen. Achermann setzte sich in eine
Ecke des Schulzimmers und briitete. Dann
bahnte sich eine Idee ihren Weg. Ein Jahr
zuvor war Dominik Achermann Vater ge-
worden, und er erinnerte sich an die strah-
lenden Augen seiner Eltern, die den Enkel
begutachteten. Achermann hatte seine
Zielgruppe gefunden und priisentierte we-
nige Stunden spiter seinen Klassenkame-
raden das Konzept zur Idee. Das Magazin
,Grosseltern war geboren, wenigstens in
Gedanken.

Dominik Achermann beendete anschlies-
send seine Ausbildung, um zunichst im
Verlag seines Vaters Pius, den p.a. media,
zu arbeiten. Achermann hatte Biologie stu-
diert und ein Jahr ohne grosse Begeisterung
als Biolehrer in Sargans gearbeitet, dann
wechselte er als Redaktor zu ,,Home Elec-
tronics*, das von p.a. media herausgegeben
wird. Nach der Ausbildung zum Verlags-
manager beschlossen die Achermanns, den
Verlag an Swisscontent zu verkaufen, Do-
minik Achermann blieb aber Geschifts-
fithrer.

Das ,,Grosseltern“-Konzept, das er an
jenem Nachmittag entworfen hatte, liess
Achermann nicht mehr los. Im vergange-
nen Jahr fragte er einen Bekannten, der im
Personalwesen arbeitet, wie es sich im Le-
benslauf mache, mit 41 einen guten Job
hinzuschmeissen, etwas Eigenes aufzubau-
en, damit zu scheitern, und dann wieder
einen Job zu suchen. Der Bekannte ant-
wortete: ,Mach es, aber mach es jetzt.”
Dominik Achermann holte das Konzept aus
der Schublade und gab es seinem Vater zum
Lesen. Nach zwei Monaten meldete sich

der anfangs skeptische Pius Achermann
und sagte: ,,Das konnte funktionieren.”

Drei Generationen

Es ist Anfang Mai. Dominik Achermann,
Besitzer des frisch gegriindeten 3G-Verlags,
sitzt in seinem neuen Biiro in der Innen-
stadt von Baden und sieht ganz zufrieden
aus. 3G steht fiir drei Generationen, und
das Magazin, das am 29. August das Licht
der Welt erblicken soll, heisst ,,Grossel-
tern®. ,Das erste Magazin fiir Grosseltern
in der Schweiz“, steht in der Werbebro-
schiire. Doch das leicht untertrieben: Es
ist das erste solche Magazin im deutsch-
sprachigen Raum.

Das schlichte Biiro von Verlag und Re-
daktion ist in einem Gebidude unterge-
bracht, das in einigen Monaten einer neu-
en Busspur weichen soll. Die Biiromiete,
500 Franken, ist der finanziellen Potenz
des Start-up-Verlags angemessen. Dominic
Achermann ist alleiniger Inhaber von
,Grosseltern®, er hat eine ,tiefe sechs-
stellige Summe* in das neue Magazin ge-
steckt. ,,Es ist ein Risikounternehmen®,
sagt Dominik Achermann.

Die Fixkosten hat der Neuverleger deshalb
so klein wie moglich gehalten. Sie heissen
Georg Gindely und Melanie Borter. Beide
bilden die Redaktion von ,Grosseltern®
und entstammen Dominik Achermanns
Bekanntenkreis in Baden. Gindely arbei-
tete bis im Friihling im Lokalteil des ,, Tages-
Anzeigers“, Melanie Borter schrieb als
Lokaljournalistin fiir die ,,AZ“ und war in
einer Kommunikationsagentur in Baden
titig. Seit Ostern arbeiten Borter und Gin-
dely an der Blattstruktur und inhaltlichen
Ausrichtung von ,,Grosseltern®. Im Biiro
stapeln sich Lagen von Zeitschriften, die
sie inspiriert haben - oder von denen sie
sich abgrenzen: das ,,Nido“, ein Magazin
aus der Stern-Familie fiir junge Eltern, ,, Wir

Eltern“, ,Spick®, ,Zeitlupe®, ,,50 Plus®,
HFritzund Frinzi“. An einer Wand hiingen
die Layoutseiten des ersten Hefts, das am
29. August erscheinen soll. Das Layout hat
der Ziircher Designer Moritz Ulrich ge-
macht, es ist im zeittypischen Magazinstil
luftig und bildlastig.

»Grosseltern® soll jihrlich in zehn Aus-
gaben mit 84 Seiten erscheinen. Unterteilt
ist das Heft in die drei Ressorts ,Magazin®,
»Dossier und ,,Service®. Im ,,Magazin®-
Teil ist jeweils die Titelgeschichte enthalten,
die Gindely zufolge ,,gesellschaftliche Re-
levanz und Newswert " haben soll, weshalb
er jene zur ersten Ausgabe auch lieber fiir
sich behilt. Daneben sind Kolumnen ge-
plant, unter anderem von der SP-Natio-
nalritin Pascale Bruderer, die im Beirat des
Magazins sitzt, sowie Meldungen iiber
Grosseltern-Trends, wie zum Beispiel
»Granny Aupair®.

Im ,,Dossier” soll ein Thema von mehreren
Seiten beleuchtet werden; hier sind viele
Interviews und Portriits geplant. Das Thema
der Lancierungsausgabe wird ,,Das erste
Mal* heissen; es geht darum, das erste Mal
Grosseltern zu werden. Dass niemand im
Team selbst der Zielgruppe angehdért, halten
die drei fiir keinen schlimmen Nachteil: ,, Wir
haben alle Kinder und haben alle Eltern,
von denen kennen wir beide Generationen®,
sagt Georg Gindely. Zudem habe man sich
bereits einen Experten an Bord geholt: Do-
minik Achermanns Vater Pius wird auch in
der Redaktion mitarbeiten.

Georg Gindely holt Flipcharts hervor, die
er und Melanie Borter in den vergangenen
Wochen mit Ideen fiir Geschichten - von
der Kleinrubrik bis zur Titelstory - vollge-
schrieben haben. ,Am Anfang habe ich
mich gefragt, ob ich wirklich Monat fiir
Monat fiir Grosseltern schreiben will®, gibt
Gindely zu. ,,Aber als ich mich in das The-
ma hineingelesen habe, habe ich gesehen,
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Dominik Achermann, , Grosseltern”-Verleger

dass es ein spannendes Feld ist.” Auf den
Flipcharts stehen Ideen fiir Geschichten
iiber Grossviiter, die zum ersten Mal ein
Kind wickeln, oder iiber Grossmiitter, die
Stricken nicht mégen, wihrend es ihre
Enkelinnen wieder cool finden. ,,Die The-
men werden uns nicht ausgehen®, sagt
Melanie Borter. Es sei zudem wichtig, auch
die Welt der Enkel zu zeigen. ,,Die Gross-
eltern sollen wissen, was ihr Enkel will,
wenn sie im Franz Carl Weber sind.“ Bor-
ter und Gindely sind mit ihren je zwei Kin-
dern im Schulalter da selbst Experten.
Georg Gindely betont, dass das Magazin
den Grosseltern nicht den Zeigefinger vor-
halten, sondern ein Gemeinschaftsgefiihl
vermitteln wolle. ,,Es sollen aber auch
dunkle Themen zur Sprache kommen®,
sagt Gindely. Die dritte Ausgabe im No-
vember werde vermutlich einen Artikel
zum Tod von Enkeln beinhalten.

Auch wenn kein Mangel an Ideen herrscht:
Wie das Geld ist auch die Zeit im Verlag 3G
knapp bemessen. Jeden Monat ein 84-sei-

tiges Heft zu stemmen, wird fiir Melanie
Borter und Georg Gindely kein leichter Job
sein. , Fiir die erste Nummer haben wir
genug Zeit, aber danach wird es sicher he-
rausfordernd, jeden Monat 84 Seiten zu
produzieren”, sagt Georg Gindely. Die Re-
daktion hat schon einen Stamm von freien

Mitarbeitern zusammengestellt. Darunter
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Cover-Entwurf: Das erste Titelthema von
+Grosseltern" ist noch geheim.

ist die ,,Blick am Abend ‘- Kolumnistin Joél-
le Weil, die in Israel lebt, die 66-jdhrige
ehemalige ,,Spick“-Redaktorin Liz Sutter
und der ehemalige ,Tages-Anzeiger*-
Medienredaktor Rolf Kippeli, der sich auf
Gindelys Abschiedsartikel im Blatt melde-
te und ein Interview mit dem Literatur-
wissenschaftler Peter von Matt iiber Gross-
eltern als literarische Figuren plant. Neben
Eigenleistungen werden Georg Gindely und
Melanie Borter auch Geschichten aus dem
Ausland zweitverwerten.

Kooperationen mit Firmen

Der rund 20-seitige ,,Service-Teil" im letz-
ten Drittel des Hefts soll nicht nur die
Grosseltern beraten. Er ist neben den In-
seraten eine wichtige Einnahmequelle des
3G-Verlags. Die Rubriken werden von Fir-
men bezahlt. Den Gesundheitsteil wird die
Apothekenkette Amavita iibernehmen, fiir
die Finanzberatung ist Achermann mit ei-
ner Grossbank im Gesprich, Swisstouris-
mus hat Interesse fiir die Reiserubrik be-
kundet. ,Die gekauften Inhalte sollen in
unserem Layout erscheinen, aber mit Lo-
gos klar gekennzeichnet sein®, sagt Domi-
nik Achermann. Im ,Magazin®- und
,Dossier-Teil, versichert er, bleibe man
unabhiingig. ,,Mit einer Ausnahme*, schiebt
er nach. Vorne im Heft ist eine Rubrik mit
Fotos von Gegenstinden, die Enkel kaputt
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Grosi auf Zeit

LOTTI

Ein Haus in der Prowence, drei Manate
Zeit und vier lebanslustige Kinder -
Lotti Fravenknacht hat sich nach
Frankreich aufgemacht, um Granny 2u sein.
Ein Aupiit wie kein anderes:

gemacht haben, geplant. ,,Da wiirde sich
eine Kooperation mit einer Versicherung
anbieten.“

Die Anspannung des Verlegers ist spiirbar.
Denn das niedrige Budget des 3G-Verlags
hat einen straffen Businessplan notwendig
gemacht. ,,Grosseltern® geht mit 20.000
Exemplaren an den Start. Davon sollen
6.000 Exemplare gratis an potenzielle
Abonnenten verschickt werden, 3.000
werden am Kiosk erhiltlich sein, wieder
andere sollen an Messen verteilt werden.
»Ich will innert einem Jahr 3- bis 4.000
Abonnenten holen®, kiindigt Dominik
Achermann an.

Doch derzeit iiberwiegt im Biiro in Baden
die Vorfreude auf das neue Magazin. Nun
sind auch die Abo-Anmeldetalons ange-
kommen. Dominik Achermann hat sehn-
siichtig auf sie gewartet. Denn vom Biiro
aus sieht er ins gegeniiberliegende Manor-
Restaurant, wo die Zielgruppe Kaffee trinkt.
,»Ich werde nun gleich heriibergehen und
die Talons verteilen®, sagt er.

JOEL BEDETTI
ist freier Journalist in Ziirich.

jo.be@bluewin.ch

Luftiges Layout: ,Grosseltern" setzt auf eine aufgerdumte Optik. Die Geschichte ,,Grosi auf Zeit" ist tatsachlich

eingeplant.
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